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LOGOCORPORATE DESIGN

Corporate Design

Einführung

Unter dem Begriff „Corporate Design“ ver-

steht man das visuelle Erscheinungsbild eines 

Unternehmens bzw. einer Marke. Passend 

zu der Markenpositionierung, wird ein Basis-

konzept für alle grafi schen Umsetzungen ge-

schaffen. Dazu gehören die Gestaltung der 

Kommunikations- und Werbemittel. 

Das Corporate Design soll das Unternehmen 

nach innen und außen als Einheit erschei-

nen lassen, besonders durch formale Gestal-

tungskonstanten wie Logo oder Typografi e. 

So wird ein hoher Wiedererkennungswert 

erreicht. 

In diesem Basiskonzept werden die Gestal-

tungselemente und Regeln für die Gestal-

tung von verschiedenen Kommunikations-

mitteln der Marke FEHMARN defi niert.

Das Brand Manual dient zur Orientierung 

und soll Möglichkeiten für weitere Gestal-

tungen eröffnen. Es erhebt keinen Anspruch 

auf Vollständigkeit und kann stetig weiter-

entwickelt werden.

Logo

Aufbau

Das Logo besteht aus dem seeblauen, abge-

nutzten (Used-Look) Schriftzug „FEHMARN“,

dem schräg gestellten, sonnengelben Claim

„im meer mittendrin“ sowie der Sonne im

Hintergrund . 

Diese Elemente sind fest defi niert und dürfen 

in Form und Position nicht verändert werden

(Erlaubte Varianten werden ab Seite 4 in diesem 

Manual aufgenommen und erklärt).

Das Logo ist 2-farbig. Falls eine 2-farbige 

Verwendung nicht möglich oder sinnvoll ist 

(z. B. bei Fax, Stempel oder Kopiervorlage), 

wird das Logo wie auf Seite 5 beschrieben in 

der einfarbigen Variante verwendet.

Vermaßung & Schutzraum

Aus der Breite des „F“ ergibt sich der Abstand, 

den andere Inhalte in alle Richtungen mindes-

tens zum Logo haben müssen. Dieser Bereich 

ist der sogenannte Schutzraum. Er gewährleis-

tet eine eindeutige Erkennbarkeit des Logos.

Ausnahme: Steht das Logo über einem Bild, 

wird ein optisch ansprechender Abstand nach 

unten gewählt. Der Abstand variiert je nach 

Größe der Anwendung.



4 5

LOGOLOGO

Logo CMYK (Euroscala)

Zweifarbiges Logo, geeignet für vierfarbige 

Printmedien, für Offset-, Digital- und Zeitungs-

druck

Seeblau: 80 | 30 | 30 | 0

Sonnengelb: 0 | 35 | 85 | 0

Logo RGB

Farbiges Logo, geeignet für digitale Medien, 

die über einen Bildschirm/Beamer dargestellt 

werden (Internet, PowerPoint, Video)

Seeblau: 25 | 140 | 165

Sonnengelb: 250 | 180 | 50

Logo Pantone

Zweifarbiges Logo, geeignet für Printmedien, 

in denen Sonderfarben (Farbsystem Pantone) 

zum Einsatz kommen, für Offsetdruck

Seeblau: Pantone 7459

Sonnengelb: Pantone 143

Logo vereinfacht

Einfarbiges, vereinfachtes Logo mit vergrößer-

tem Claim wird in den Primärfarben oder in weiß 

auf farbigem/dunklem Hintergrund verwendet. 

In Ausnahmefällen (z. B. Fax, Stempel, Kopiervor-

lagen) wird es in schwarz genutzt.

Logo weiß

Auf schwarzem/farbigem Hintergrund wird das 

vereinfachte Logo in weiß verwendet.

Logo

Logo über 60 mm Breite

Das FEHMARN-Logo wird bei einer Abbil-

dungsgröße über 60 mm in der Breite im 

sogenannten Used-Look verwendet.

Logo unter 60 mm Breite

Ist die Abbildungsgröße des Logos kleiner 

als 60 mm in der Breite, wird wegen der 

Produzierbarkeit und aufgrund möglicher 

Drucktechnicken eine vereinfachte Versi-

on genutzt. Diese Version verzichtet auf 

die Störungen innerhalb der Buchstaben. 

Der Claim ist im Verhältnis zum FEHMARN-

Schriftzug größer als in der normalen Version.
Die vereinfachte Version erkennt 

man im Dateinamen an dem 

Zusatz „Clean_60minus“.

Die normale Version erkennt 

man im Dateinamen an dem 

Zusatz „Used_Look_60plus“.
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FARBEN

Primärfarben

Die Primärfarben sind Seeblau und Sonnen-

gelb. Sie sollten – wenn möglich – in allen 

Kommunikationsmitteln verwendet werden. 

Ein großer Weißanteil sorgt für das nötige  

Freiheitsgefühl. 

Alle Farben dürfen beliebig aufgerastert 

werden!

Sekundärfarben

Avenir 35 Light

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg 
Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo 
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv  
Ww Xx Yy Zz

Avenir 85 Heavy

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg 
Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo 
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv  
Ww Xx Yy Zz

Avenir 65 Medium

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg 
Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo 
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv  
Ww Xx Yy Zz

Avenir Next Condensed Bold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg  
Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn 
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv  
Ww Xx Yy Zz

CARDENIO MODERN BOLD

AA BB CC DD EE FF GG HH II 
JJ KK LL MM NN OO PP QQ RR 
SS TT UU VV WW XX YY ZZ

OLD PRESS

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii 
Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr 
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Hausschrift

Als Grundschrift für jegliche Texte und Über-

schriften wird die serifenlose Avenir eingesetzt.  

Sie beinhaltet diverse Schriftschnitte, die alle 

benutzt werden dürfen.

Akzentschriften

Ergänzend zur Hausschrift können die Akzent-

schriften Avenir Next Condensed Bold und 

Old Press verwendet werden. Sie eignen sich 

für Hervorhebungen und Überschriften. Am 

besten wirken diese Schriften in Versalien und 

größeren Schriftgraden. Ein Sonderfall sind An-

gebote und Veranstaltungen für Kinder. Diese 

werden durch die Verwendung der Cardenio 

Modern Bold hervorgehoben.

SCHRIFTEN

Seeblau

CMYK:	 80	 |	 30	 |	 30	 |	 0 

RGB:	 25	 |	 140	 |	165

HEX:	 #198CA5

Pantone:	 Pantone 7459

Grautöne

CMYK:		  0	 |	 0	 |	 0	 |	 70 

RGB:	 110	|	110	 |	110 

HEX:	 #6E6E6E

Wenn möglich wird ein Grau-

ton statt Schwarz verwendet –  

dies wirkt nicht so hart. Für 

den Grundtext wird zum Bei-

spiel 70 % Schwarz verwendet.  

Abstufungen sind erlaubt.

Lila

CMYK:		 30	 |	 90	 |	 0	 |	30 

RGB:		 145	|	 40	 |	110 

HEX:	 #91286E

Als Akzentfarbe kann lila verwen-

det werden für Elemente, die 

eine Signalwirkung haben sollen 

(z. B. Störer und Tippkästen).

Sonnengelb

CMYK:		  0	 |	 35	 |	 85	 |	 0 

RGB:		 250	|	180	 |	 50

HEX:	 #FAB432

Pantone:	 Pantone 143
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BILDWELTBILDWELT

Bildwelt

Die Marke FEHMARN wird einfach und schnör-

kellos, dabei aber auch modern und authen-

tisch inszeniert. Die genutzten Bilder spiegeln 

immer reale oder zumindest glaubwürdige 

Szenen wider, um die Authentizität der Marke 

nicht zu verwässern.

Bildpositionierung

Bilder können im Satzspiegel aber auch bis in 

den Beschnitt bzw. über den Bund positioniert

werden. In Collagen haben alle Bilder den

gleichen, optisch ansprechenden Abstand 

zueinander. Um Bilder bei Überlappungen 

einfach voneinander abzugrenzen, wird eine 

weiße Kontur um die Bilder angelegt.
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BILDWELT BILDWELT

Bildwelt

Landschaft und Sehenswürdigkeiten Fehmarns 

werden immer authentisch in Szene gesetzt. 

Dabei werden spannende Perspektiven, die 

man als Gast selbst erleben kann, bevorzugt. 

Die Farben sind hell und kräftig und vermitteln 

damit ein Gefühl von Lebendigkeit und Nähe. 
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Die kulinarische Entdeckungsreise 
der Insel kann starten? 

Dann heißt es endlich: Bäuche vollschlagen, 

Desserts gönnen und keinen Cocktail bei Son-

nenuntergang auslassen. Oder auch: Früh-

stück mit Meerblick. Fisch im Brötchen. Torte 

im Hofcafé. BBQ im Bauerngarten. Snacks in 

der Sonne. Flammkuchen am Feld. Salat zwi-

schen Segel booten. Vom Café bis zur Chil-

lout-Location duftet es nach verrückten, ver-

spielten, faszinierenden, simplen und einfach 

leckeren gastronomischen Angeboten. Las-

sen Sie sich Fehmarn schmecken!

Vorher zeigen wir Ihnen aber noch, was 

die verschiedenen Symbole bedeuten. Da-

mit haben Sie im meer alles schnell im Blick.

LEGENDE

familienfreundlich

behindertengerecht

hundefreundlich

WLAN

to go zum Mitnehmen

vegetarisch

vegan

glutenfrei

fair
trade Fairtrade-Produkte erhältlich

Nur Barzahlung

Mehrweg fürs Meer

GASTRONOMEN

im meer lecker!!

LOS GEHT‘S!
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ICONSILLUSTRATIONEN

Illustrationen

Illustrationen ergänzen die Bildwelt und können 

helfen das Layout aufzulockern oder Inhalte 

abzubilden, die nicht auf z. B. einem Foto ge-

zeigt werden können. Außerdem lassen sie 

Inhalte verspielter wirken und steigern damit 

die Attraktivität für Kinder. 

Illustrationen sind generell in einem modernen 

Flatdesign zu erstellen. Auf Texturen und Ver-

zierungen wird verzichtet.

Icons

Icons und Piktogramme helfen der Betrachter-

in und dem Betrachter, Informationen schnell 

zu erfassen und wiederzuerkennen. Häufig 

werden Icons in ausreichender Größe nur als 

Kontur gestaltet und dargestellt. Sie dienen zur 

gestalterischen Auflockerung eines Layouts.

Für ein einfaches und schnelles Verständnis 

können Icons in Form einer kurzen Legende 

erläutert werden.

Diese und weitere Icons werden als Gestal-

tungselemente in der Kommunikation der 

Marke FEHMARN verwendet: 

Beispiel: Kinderseite Urlaubsbroschüre

Q
ue

lle
: s

hu
tt

er
st
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k.
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m

Beispiel: Gastroguide
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Mit dem Hund unterwegs? An den ausge-
wiesenen Stränden in Bojendorf, Meeschendorf 
und am Grünen Brink können Sie Ihren Liebling 
mit ans Wasser nehmen.

Die Sonnenuntergangsbank an der 
West spitze des Yachthafens ist einer der 
schönsten Orte der Insel, um die Sonne im 
Meer versinken zu  sehen. 

GESTALTUNGSELEMENTEGESTALTUNGSELEMENTE

Gestaltungselemente

Um eine hohe Wiedererkennbarkeit und eine klare Differenzierung
zu anderen Destinationen zu gewährleisten, werden Gestaltungs-
elemente verwendet:

1.  Titel- und Aufmacherbilder 

Auf Titelseiten, Image-Seiten, Anzeigen u. ä. 

werden die Aufmacherbilder am oberen Rand 

abgeschrägt, so dass sich das FEHMARN-Logo 

bzw. die Domain optimal einfügen lassen. 

2. Hintergrund 

Im Hintergrund liegt ein hellgraues Linienras-

ter (um 4,5° gedreht). Das Linienraster sollte 

dort in das Papierweiß verlaufen, wo die übri-

gen Designelemente es erfordern (z. B. hinter 

Überschriften und Fließtexten, um eine bessere

Lesbarkeit zu gewährleisten).

3. Überschrift

Die Überschrift wird in Versalien in der Ave-

nir Next Condensed Bold oder der Old Press 

gesetzt. Auf Plakaten und dem Titel wird die 

Überschrift in einer Primärfarbe gesetzt. Im 

Innenteil dürfen auch die Sekundärfarben ver-

wendet werden.

4. Domain

Die Domain „fehmarn.de“ wird ebenfalls um 

4,5° gedreht. Sie wird ohne das „www“ ge-

setzt. Steht die Domain auf weißem Hinter-

grund, wird sie in Sonnengelb mit seeblauem 

Punkt vor „de“ gesetzt.

Störer

Um Inhalte besonders prominent darzustellen 

eignen sich Störer besonders. Sie können in ei-

ner Primärfarbe oder einer Sekundärfarbe gesetzt 

werden. Wichtig ist der hohe Kontrast zur übrigen 

Gestaltung, um eine Signalwirkung zu erzielen.

Sonne

Um die Gestaltung aufzulockern und die

Marke stärker zu transportieren, kann die 

Sonne separat vom Logo mit 30 % Deckkraft 

in den Hintergrund gesetzt werden. Sie darf 

auch im Anschitt platziert werden. 

Info-Kästen

Zur Hervorhebung von Fakten und Tipps kön-

nen Kästen verwendet werden. Die Info-Kästen 

stehen parallel zu den Seitenrändern. Der Text 

bleibt ebenfalls gerade. Der Rahmen, der dar-

über liegt, wird um 2 Grad gedreht. 

Je nach Inhalt der Info-Kästen wird ein Element, 

wie beispielsweise ein lila Stern (Tipp) auf see-

blauem Tipp-Kasten oder ein seeblauer Kreis 

(Wussten Sie schon?) auf lilafarbenem Kasten 

in der oberen linken Ecke platziert. Die Kon-

tur entspricht immer der Farbe des Elements in 

der oberen linken Ecke und hat bei Din A4 eine 

Stärke von 1 Pt. Bei größeren Medien muss sie 

entsprechend angepasst werden.

Zusätzlich kann ein weißer Kasten mit gelber 

Kontur (1,5 Pt bei Din A4) genutzt werden. 

Dieser Kasten (inkl. Schrift) wird entweder

parallel zu den Seitenrändern platziert oder um

4,5 Grad gekippt (inkl. Schrift).

1

2

3

4

JETZT
TICKET

SICHERN!

OPEN-AIR KONZERT: JOE COCKER TRIBUTE BAND

In einer Show mit Wolfgang Sponholz und seiner Band wird 

der Geist des Sängers mit der wohl größten Rock- und 

Soulstimme, die Großbritannien je hervorbrachte, herauf 

beschworen: pure Magie. Jetzt Karten sichern: 

www.shop.bagarino.de

Zeit Samstag, 27. Juli, 19.30 Uhr

Ort Bootswerft Schaich

 Fehmarnsund 6

Du
schon?

Wusstest
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GESTALTUNGSBEISPIELEGESTALTUNGSBEISPIELE

Gestaltungsbeispiele

Gastgeberverzeichnis
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GESTALTUNGSBEISPIELEGESTALTUNGSBEISPIELE

Gestaltungsbeispiele

Urlaubsbroschüre
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GESTALTUNGSBEISPIELEGESTALTUNGSBEISPIELE

Gestaltungsbeispiele

Flyer Kunsttage
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GESTALTUNGSBEISPIELEGESTALTUNGSBEISPIELE

Gestaltungsbeispiele

Kulturguide Veranstaltungskalender
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GESTALTUNGSBEISPIELEGESTALTUNGSBEISPIELE

Gestaltungsbeispiele

Veranstaltungsplakate

Es gibt verschiedene Plakatvorlagen. Veran-

staltungen für Kinder erhalten ein eigenes, 

verspielteres Layout. Sie werden mit weniger 

Weißraum aber dafür mit ergänzenden Illustra-

tionen gestaltet.
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GESTALTUNGSBEISPIELEGESTALTUNGSBEISPIELE

Gestaltungsbeispiele

Anzeigen

Anzeigen werden mit einem Abstand zum 

Rand erstellt, der der Breite des „F“ aus dem 

Logo entspricht. Wird das Logo kleiner als  

60 mm eingesetzt, wird die Clean Variante ver-

wendet.

Es können einzelne Bilder oder auch Bildcol-

lagen verwendet werden. Alle Bilder haben 

dabei den gleichen Abstand zueinander. Die 

Bilder dürfen sich überschneiden, wenn sie mit 

einer weißen Kontur versehen werden. Bildun-

terschriften werden in Heavy in die untere linke 

Bildecke gesetzt. 

Weitere Infos und Fließtexte werden in einem 

weißen Kasten mit sonnengelber Kontur in den 

Vordergrund gesetzt. Die Adresse und Domain 

werden am unteren Rand der Anzeige unter-

halb des Kastens platziert.

Die Überschrift darf nur in der Stempelschrift 

gesetzt werden, wenn diese ausreichend groß 

und lesbar ist. Als Alternative kann die Avenir 

Next Condensed Bold verwendet werden.

URLs und Verweise auf die Social-Media-Kanäle 

werden immer wie im Beispiel unten darge-

stellt.
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GESCHÄFTSAUSSTATTUNGGESCHÄFTSAUSSTATTUNG

Geschäftsausstattung

Geschäftspapier

Das Geschäftspapier wird bei sämtlichen of-

fiziellen Schreiben, die über den Tourismus- 

Service Fehmarn digital oder analog verschickt 

werden, verwendet. Bei Schreiben, die in erster 

Linie konkrete Verwaltungsprozesse betreffen, 

wird das Dokument mit einer Tabellenzeile, die 

unter der Anschrift platziert wird, ergänzt. 

Diese Zeile beinhaltet den Namen der Person, 

die die Auskunft erteilt hat, das Aktenzeichen, 

die E-Mail-Adresse, die Telefonnummer sowie 

das Datum.
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GESCHÄFTSAUSSTATTUNGGESCHÄFTSAUSSTATTUNG

Geschäftsausstattung

Visitenkarte: 2-seitig im Format 85 x 55 mm E-Mail-Signatur

Die E-Mail-Signatur wird in Arial 10 Pt in 

schwarz gesetzt, ebenso wie der E-Mail-

Text. E-Mail-Adresse und Website werden als 

blauer Link eingefügt. Unter „Mit freundlichen

Grüßen“ ergänzen Mitarbeiterinnen und

Mitarbeiter „im Auftrag“.

Unter dem Namen der Mitarbeiterin bzw. des

Mitarbeiters wird die jeweilige Abteilung bzw. 

Position genannt. 

Unter die E-Mail-Adresse wird das farbige

FEHMARN-Logo im Used-Look eingefügt so-

wie die Social Media-Icons für Facebook, Insta-

gram und YouTube in dunkelgrau. Die Kanäle 

sowie das Logo werden entsprechend verlinkt. 

Die Pfl ichtangaben zum Tourismus-Service 

Fehmarn werden in Arial 7,5 Pt in schwarz

geschrieben.

Mit freundlichen Grüßen

Oliver Behncke
Tourismusdirektor
Tourismus-Service Fehmarn
Burgtiefe, Zur Strandpromenade 4
23769 Fehmarn
Tel. 04371/506-345
Fax 04371/506-390
Internet: www.fehmarn.de
E-Mail:  o.behncke@fehmarn.de

Der Tourismus-Service Fehmarn ist ein Eigenbetrieb der Stadt Fehmarn nach der schleswig-holsteinischen Landesverordnung über
Eigenbetrieb der Gemeinden (Eigenbetriebsverordnung - EigVO). Gesetzlicher Vertreter der Stadt Fehmarn ist Bürgermeister Jörg
Weber; Werkleiter: Oliver Behncke; USt.-Nr. 22 299 06264 Finanzamt Lübeck



Einbindung der Marke FEHMARN

Wird das FEHMARN-Logo in der Kommunika-

tion von anderen verwendet, gilt es ein paar 

Regeln zu beachten:

•  Das Logo darf nicht in Form, Farbe und/oder 

Proportion verändert werden. Es darf nur 

gemäß der in diesem Brand Manual festge-

legten Regeln (s. Seite 5ff.) und in defi nierten 

Varianten eingesetzt werden. Die benötigten 

Daten dazu erhalten Sie beim Tourismus-

Service Fehmarn. Sollten produktionsbe-

dingt andere Daten benötigt werden, hilft 

der Tourismus-Service Fehmarn gerne weiter.

•   Die Marke FEHMARN darf nur von Anbie-

tern aus der Tourismus-Branche mitgetragen 

werden.

•    Die Verwendung sollte mit dem Tourismus-

Service Fehmarn abgeklärt werden, um eine 

bestmögliche Darstellung zu gewährleisten. 

Kontaktieren Sie dazu: 

  Tourismus-Service Fehmarn

Burgtiefe, Zur Strandpromenade 4

23769 Fehmarn

Tel.: 04371 506-374

Fax: 04371 506-390

fehmarn.de

a.wiemold@fehmarn.de
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EINBINDUNG


